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This study examines the 3 key questions of media budget allocation, to find our a 
better invest model. Including spending share of traditional media and digital media, 
program selection strategy and duration mix optimization to analyse the trend of 
sample A (a global cosmetic brand) . Based on every test media campaign, we do 
research of media performance and sales volumn, add youth consumer behavior result, 
to develop a media investment ROI model for this brand. Create the evaluation system 
according to past big data and find the learnings of different length TVC usage. Of 
course all relavant findings and implications will be summarized after every section. 
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析样本 A（全球化妆品品牌）媒体预算分配和销售量的趋势，用样本 A 的销售量来分析 
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CHINA AD EXPENDITURE BY MEDIA (2015-2016)
2015 2016 yoy












































































































































































电视           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
杂志           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
报纸           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
 16 
户外           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
互联网视频           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
互联网 APP           
每天收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
      
每周收看时间 0-0.5 hour 0.5-1 hour 1-1.5 hour 1.5-2 hour above 2 hours 
            
结果显示从 2015 年起，我们的目标人群每周媒体接触习惯开始发生巨变，其中电视









































































































































































































































超过1000个Media campaign的结果样本，导入我们的CCPES(China Content 






































































Brand A 品牌受众调研问卷   
受众：   
联系方式：   
是否 Brand A 用户：     
是否有在过去的 1-4 周看到 Brand A 的广告:       
在过去的 1-4 周在哪里媒体上看到 Brand A 的广告:       
看到广告的印象是什么：     
如果记不清，则提示如下：     















a 67% N A
b 73% N A
c 71% N A






















版本长度 首要信息记忆率 两个信息记忆率 三个信息记忆率
30秒 69% 56% 29%












15 秒广告 0-10 分 
  
30 秒广告 0-10 分 
  
60 秒广告 0-10 分 
  
90 秒广告 0-10 分 




























请打分 1-5 分，1 分代表完全不愿意看，5 分代表完全愿意看 










































请打分 1-5 分，1 分代表完全不愿意看，5 分代表完全愿意看 
Ranking Durantion TV 0 TV 
1 15sTVC 2.3 2.8 
2 15sTVC 2.4 2.9 
3 15sTVC 2.0 2.9 
4 15sTVC 1.9 3.1 
5 15sTVC 2.2 2.7 
6 15sTVC 2.1 3.0 
7 15sTVC 2.4 2.9 
8 15sTVC 1.9 2.8 
9 15sTVC 2.3 3.0 
10 15sTVC 2.2 2.9 
11 15sTVC 2.1 2.8 
12 30sTVC 1.9 2.9 
13 30sTVC 1.8 2.7 
14 30sTVC 1.7 2.8 
15 30sTVC 1.8 2.8 
16 30sTVC 1.7 2.7 
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